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Analiza si interpretarea datelor obtinute in urma aplicarii studiului de marketing privind

profilul consumatorului de produse legumicole ecologice din Romania
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Sursa: prelucrare proprie a autorilor, pe baza datelor colectate prin chestionar (2025).
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Esantionul este format din 533 respondenti, selectati prin esantionare de convenienta si metoda ,bulgarelui de zapada®.
Dimensiunea minima a fost calculata prin formula Taro Yamane (marja de eroare 5%). Analizele statistice au fost realizate in

IBM SPSS Statistics v.20.



Comportamentul de consum si achizitie al produselor legumicole ecologice

Frecventa consumului de produse legumicole ecologice
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Corelatia dintre frecventa consumului si cea a achizitiei
Produse legumicole ecologice (N = 533)
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Rezultatele evidentiaza o relatie pozitiva intre frecventa consumului si cea a produselor legumicole ecologice. Persoanele care
consuma frecvent legume ecologice tind sa le foloseasca constant, reflectdand un comportament alimentar stabil si orientand
spre produse certificate. Analiza datelor arata ca aceasta corelatie este mai accentuata in randul respondentilor tineri, cu nivel
ridicat de educatie si venituri peste medie..



Proportia consumului de legume ecologice si factorii care limiteaza achizitia

Ce proportie din totalul legumelor consumate sunt ecologice?
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Majoritatea respondentilor consuma legume ecologice in proportie sub 25% din totalul consumului. Principalele bariere sunt
pretul ridicat, lipsa de incredere in certificarea ecologica si disponibilitatea redusa a produselor. Analiza arata ca, odata cu
cresterea ponderii legumelor ecologice in dieta, impactul acestor factori limitativi scade, indicand un comportament alimentar
mai stabil si informat.



Canalele de achizitie si tipurile de produse legumicole ecologice cumparate

Canalele de achizitie a produselor legumicole ecologice Distribuirea respondentilor in functie de canalul principal de achizitie a legumelor ecologice

Supermarketuri + Magazine specializate + Direct producatori + Online

Supermarketuri + Piete locale + Direct producatori Direct producatori 147 (27.8%)

Supermarketuri + Piete locale

Supermarketuri + Online
Piete locale + Supermarketuri Online
Piete locale + Magazine specializate

Piete locale + Direct producatori

Magazine specializate 37(7%)

Magazine specializate + Direct producatori
Supermarketuri

Piete locale Piete locale 243 (45.9%)

Online
Magazine specializate
Direct producatori Supermarketuri 793 (33.4%)

Nu stiu

0 20 0 50 100 150 200 250 300

Numar respondenti Numar respondenti

Tipurile de legume ecologice cumparate cel mai frecvent

Alte tipuri (fasole, telina, ceapa etc.) 52 (9.8%)

Verdeturi (spanac, salata etc.) 327 (61.4%)
Morcovi 239 (44.8%)
Ardei 253 (47.5%)
314 (58.9%)

Castraveti

Rosii 409 (76.7%)
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Achizitiile de legume ecologice se concentreaza in supermarketuri si piete locale, urmate de cumpararile directe de la producatori.
Canalele online si magazinele specializate au o utilizare redusa. Cele mai frecvent cumparate legume sunt rosiile, verdeturile si
castravetii, ceea ce evidentiaza o cerere orientata spre produsele de baza si o diversificare limitata a consumului.



Perceptia consumatorilor privind increderea si criteriile de achizitie pentru legumele ecologice

Nivelul de incredere in produsele legumicole ecologice Criteriile care influenteaza decizia de cumparare a legumelor ecologice
(Achizitionate direct vs. Certificate ecologic)
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Tncrederea consumatorilor in legumele ecologice este mai ridicatd pentru produsele achizitionate direct de la
producatori decat pentru cele certificate ecologic, ceea ce sugereaza importanta perceptiei privind
autenticitatea, trasabilitatea si prospetimea asociate contactului direct cu sursa. Produsele certificate
beneficiaza de un nivel solid de credibilitate, insa verificarea formala nu substituie complet increderea
generatd de relatia directd producdtor—consumator. in procesul de cumpdrare, calitatea si originea locald
constituie principalele criterii de selectie, urmate de certificarea ecologica, ceea ce indica o orientare a
preferintelor spre prospetime, siguranta alimentara si produse provenite din lanturi scurte. Recomandarile
sociale exercita o influenta secundara, iar ambalajul eco-friendly are un rol marginal, evidentiind faptul ca

factorii functionali si perceptia de autenticitate prevaleaza asupra elementelor accesorii ale produsului.



Motivatia consumului si disponibilitatea de plata pentru produse legumicole ecologice

Motivele consumului de legume ecologice Disponibilitatea de plata suplimentara

2 ta‘.e 605‘ \f oca\'a N\ed\u

'3“3 . e(€
° 5\)5‘-‘“6 0

0%-5% 6%-15% 16%-30% Peste 30%

Consumatorii indica sanatatea si gustul ca principale motive pentru alegerea legumelor ecologice,
urmate de orientarea spre productia locala si interesul pentru protectia mediului, ceea ce sugereaza o
preferinta pentru produse percepute ca sigure si curate din punct de vedere agricol. Observatiile arata o
disponibilitate de plata suplimentara limitata, cu o concentrare pe intervalele de crestere moderata a
pretului, in special intre 6 si 15 la suta, ceea ce reflecta o sensibilitate la nivelul costului final. Alegerea
canalelor si intentia de achizitie sustin ipoteza unui consum orientat spre produse accesibile, certificate
si usor disponibile, iar diferentele reduse intre segmente confirma un interes stabil, dar conditionat de
raportul pret—calitate.



Perceptii privind consumul si certificarea produselor legumicole ecologice

Distributia consumului in gospodarie Importanta certificarii ecologice
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Consumul de legume ecologice in gospodarii este atribuit in special intregii familii, ceea ce indica o integrare stabila a
acestora in alimentatia zilnica. Certificarea ecologica este perceputa drept criteriu relevant de catre majoritatea
respondentilor, iar nivelul ridicat de interes pentru trasabilitate semnaleaza o atentie solida fata de procesul de productie.
Evaluarea pretului evidentiaza perceptia unei valori superioare comparativ cu produsele conventionale, iar acest aspect
actioneaza ca factor de selectie in randul cumparatorilor. Rezultatele contureaza un comportament orientat spre siguranta
alimentara, calitate si protectia sanatatii, cu preferinta pentru produse certificate si origine transparenta.



Profilul perceptiilor si informarii consumatorilor privind legumele ecologice
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Ati aflat recent despre initiativele UE de promovarea a consumului de
produse ecologice?

Raspunsurile indica o orientare favorabila catre consumul de legume ecologice, iar majoritatea participantilor afirma ca
ar recomanda aceste produse altor persoane. In ceea ce priveste dezvoltarea ofertei, calitatea, accesibilitatea si
diversificarea produselor sunt criteriile cu importanta ridicata pentru consumatori. Nivelul de informare cu privire la

initiativele Uniunii Europene difera intre respondenti, ceea ce sugereaza necesitatea consolidarii comunicarii publice si a
actiunilor de informare dedicate.



Sinteza privind consumul produselor legumicole ecologice

Profilul consumatorului de produse legumicole ecologice se contureaza prin
principalele orientari si comportamente identificate in cadrul cercetarii.
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Interes ridicat pentru produse legumicole ecologice si deschidere fata de consum constant
incredere accentuata in achizitile directe de la producatori, percepute ca sursa sigura Si
transparenta

Calitatea, siguranta alimentara si prospetimea reprezinta criterile dominante in selectia
produselor

Pretul constituie principala bariera, urmat de accesibilitate si nivel redus de informare
privind certificarea

Consumatorii tineri, cu studii superioare si venituri peste medie, prezinta disponibilitate
sporita pentru achizitie

Orientare catre produse locale si lanturi scurte de aprovizionare, asociate cu incredere
mai ridicata

Necesitatea intensificarii comunicarii publice privind beneficiile produselor ecologice si
trasabilitatea

Potential de extindere prin diversificarea gamei, vizibilitate amplificata si dezvoltarea

canalelor de vanzare directa



Fundamentarea metodologiei pentru elaborarea tehnologiilor de cultura pentru culturi legumicole

cultivate in spatii protejate sistem ecologic — estimari 2025

Cheltuielile tehnologice pentru culturi legumicole ecologice cultivate in spatii protejate

Total cheltuieli

Lucrari mecanizate

Lucrari manuale

Cultura Productie agrotehnice Materii i materiale
(kg/ha)
lei/ha % lei/ha % lei/ha % lei/ha %
Tomate 50.000 544.379 100 12.902 2.4 171.059 31.4 360.418 66.2
Ardei gras 40.000 265.296 100 16.594 6.3 76.730 28.9 171.972 64.8
Ardei lung 35.000 279.849 100 16.411 5.9 75.822 27 1 187.616 67.0
Ardei gogosar 30.000 234.395 100 16.147 6.9 49.822 21.2 168.426 71.9
Conopida 20.000 170.943 100 8.272 4.8 14.123 8.3 148.548 86.9
Morcovi 20.000 98.745 100 11.371 11.5 32.342 32.8 55.032 55.7




Fundamentarea metodologiei pentru elaborarea bugetelor de venituri si cheltuieli pentru culturi

legumicole cultivate in camp sistem ecologic —estimari 2025

Bugetul de venituri si cheltuieli pentru culturi legumicole ecologice cultivate in camp

Indicatori UM Tomate Ardei gras = Ardei lung Ardei Conopida Morcovi
gogosar

A. Valoarea productiei lei 837.700 359.240 394.555 322.050 248.340 135,400
B (+). Subventii lei 13.962 13.962 13.962 13.962 3.469 3,469
C (=) Produs brut lei 851.662 373.202 408.517 336.012 251.809 138,869
D (-) Cheltuieli totale lei 602.514 293.199 309.993 260.521 193.640 107,559
I. Cheltuieli variabile lei 408.783 205.312 222.273 201.093 171.448 71,204
Il. Cheltuieli fixe lei 193.731 87.888 87.720 59.427 22.191 36,355
E (=) Venit impozabil lei 235.186 66.041 84.562 61.529 54.700 27,841
F (=) Venit net + subventii lei 211.519 69.436 84.995 65.647 52.700 26,856
G. Rata venit impozabil % 39,0 22,5 27,3 23,6 28.2 25.9
H. Rata venit net + subventii % 32,8 18,9 22,9 19,8 25.4 21.7
Cost de productie lei /t 12.050 7.330 8.857 8.684 9.682 5.378

Pret piata interna previzibil lei /t 16.754 8.981 11.273 10.735 12.417 6.770
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ADER 22.1.1 Proiectarea unor modele tehnico-economice de analiza capacitatii de rezilienta si sustenabilitate a
sectorului agricol si optimizarea proceselor de productie

ADER 22.1.2 Modele tehnico-economice de reducere a vulnerabilitatii veniturilor exploatatiilor zootehnice fata de
schimbdrile climatice

ADER 22.1.3 Eficienta economica in fermele mici i mijlocii a tehnologiilor de productie in sistem ecologic la principalele
culturi horticole legumicole din Romania in scopul diminuérii efectelor schimbarilor climatice

ADER 22.1.4 Cercetdri privind elaborarea de solutii tehnico-economice pentru crearea de lanturi valorice in sectorul
agroalimentar in vederea tranzitiei catre bioeconomia circulara

European Rural Development Network Conference,
edition XXI - "Food systems transition for sustainable rural
development”, Institutul de Economie Agrara — Academia
Romana, 2025: The Evolution and Challenges of the
Vegetable Market in Romania within the European
Context: An Analysis of the Horticultural Sector's
Performance (2015—-2024)

"Life Science for Susteinable Development’, editia 24,
Universitatea de Stiinte Agricole si Medicina Veterinara
Cluj Napoca: Analysis of the impact of climate change on
vegetable farming in Romania: farmers' adaptation
Strategies

"Life Science for Susteinable Development’, editia 24,
Universitatea de Stiinte Agricole si Medicina Veterinara
Cluj Napoca: Scenarios for Calculating Profitability for
Eggplant Cultivation in Protected Areas

"Life Science Today for Tomorrow”, Universitatea de
Stiintele Vietii "lon lonescu de la Brad” din lasi: Economic
analysis of organic carrot cultivation in protected areas
estimates for 2025
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