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Planificarea cercetarii de piata si a strategiei de colectare a datelor

Impqgtanta Cercetarii

Prod

de Piata pentru
ele Legumicole

Piata legumelor ecologice in Romania: Oportunitati si provocari

Cresterea constanta a cererii pentru produse ecologice, influentata de
tendintele globale pentru o alimentatie sanatoasa.

Provocari: oferta limitata, preturi mai ridicate, lipsa de informare privind
beneficiile produselor ecologice.

Necesitatea consolidarii increderii in certificarile ecologice prin comunicare
si transparenta.

Rolul cercetarilor de marketing in dezvoltarea pietei

Identificarea factorilor de decizie al consumatorilor - Cercetarile trebuie sa
dezvaluie ce anume influenteaza consumatorii in alegerea legumelor
ecologice, fie ca este vorba de pretul perceput, accesibilitatea produselor
sau increderea in certificarile ecologice.

Intelegerea barierelor care impiedica achizitia si dezvoltarea unor solutii
adecvate - Este esential sa se identifice obstacolele, precum lipsa de
informare sau neincrederea, care 1i retin pe consumatori de legume
ecologice, pentru a dezvolta strategii eficiente de depasire a acestora.
Crearea unor strategii de pozitionare si promovare bazate pe date
concrete - Utilizand informatiile obtinute, se pot elabora campanii de
marketing precise, care sa evidentieze beneficiile legumelor ecologice si
sa atraga consumatorii prin mesaje relevante si sa se adapteze
preferintelor lor.



Definirea obiectivelor

cercetarii
Identificarea factorilor care
influenteaza  decizia de

cumparare a legumelor
ecologice.

Evaluarea perceptiei
consumatorilor asupra

certificarilor  ecologice si
Impactul acestora asupra
alegerilor.

Analizarea barierelor
principale: pret ridicat,
disponibilitate redusa, lipsa
informatiilor despre beneficii.
Segmentarea consumatorilor
in functie de preferinte si
frecventa achizitiei.

Procesul de Planificare a Cercetarii de Piata

Clasificarea tipurilor de cercetare

de marketing
Exploratorii — investigarea motivatiilor
si preocuparilor consumatorilor privind
legumele ecologice.
Descriptive — identificarea profilului

cumparatorilor, preferintelor Si
tendintelor de consum.

. Explicative — intelegerea motivelor

pentru care consumatorii aleg sau
evita legumele ecologice.

. Predictive — anticiparea evolutiei

pietei si posibilele schimbari 1in
comportamentul consumatorilor.

Metode calitative vs.

cantitative In colectarea

datelor
Metode cantitative:
sondaje cu consumatori,
studii de piata bazate pe
esantionare statistica.
Metode calitative: interviuri

n profunzime cu

consumatori interesati de
produse legumicole
ecologice, focus grupuri
pentru identificarea
perceptiilor si preocuparilor.
Combinarea celor doua
metode pentru o intelegere
completa si  validarea
rezultatelor



Etapele procesului de cercetare de piata

1. Identificarea problemei decizionale
. Definirea clara a contextului si a factorilor determinanti ai problemei studiate.
. Utilizarea cercetarilor exploratorii pentru intelegerea profunda a problematicii.

2. Definirea scopului, obiectivelor si ipotezelor cercetarii
. Formularea intrebarilor cheie ale analizei.
. Obiective bine definite: identificarea nevoilor consumatorilor, evaluarea
impactului unei campanii de marketing.

|| 3. Alegerea surselor de date

. Surse interne: date din companie, vanzari, feedback clienti.

. Surse externe: baze de date statistice, studii independente, analize de piata.
. Surse primare: colectare directa prin sondaje, interviuri.

. Surse secundare: date existente, analize retrospective.

4. Metode de colectare si sistematizare a datelor
. Definirea variabilelor dependente si independente.
. Alegerea metodelor: cercetare directa, surse statistice, experimente de
marketing.
. Utilizarea scalelor de masurare: nominala, ordinala, de interval, proportionala.

| 5. Aplicarea efectiva a cercetarii

. Colectarea si prelucrarea datelor.

- Analiza si interpretarea rezultatelor folosind metode statistice adecvate.
. Elaborarea concluziilor si redactarea raportului final.




Implementarea metodologiei de colectare a datelor

Chestionarul: Instrument esential de colectare a datelor
O Importanta chestionarului: Chestionarele sunt un instrument vital in cercetarea
de piata, oferind un format standardizat pentru colectarea de date de la un
numar de respondenti, facilitand comparatia si analiza.
O Impactul asupra calitatii: Calitatea intrebarilor si structura chestionarului
influenteaza direct acuratetea si relevanta datelor colectate

Pasii pentru elaborarea unui chestionar
O Identificarea si organizarea logica a temelor de investigat, conform obiectivelor
cercetarii.
O Stabilirea tipurilor de intrebari si formularea acestora intr-un mod clar si
relevant.
L Asigurarea unei prezentari atractive si structurate, astfel incat chestionarul sa
fie usor de completat.
O Codificarea si si pregatirea datelor de analiza, pentru a facilita interpretarea
rezultatelor.

Criterii pentru intrebarile din chestionar
Q Claritate si specificitate: intrebarile trebuie s fie formulate clar, astfel incat
respondentul sa inteleaga exact ce se solicita
O Limbaj simplu si accesibil: Utilizarea unui limbaj simplu este esential pentru a
asigura intelegerea de catre un public larg.
O Evitarea ambiguitatilor si tendintelor: intrebarile ar trebui sa fie formulate pentru
a evita confuzii in interpretare.



Chestionar privind profilul consumatorului de produse legumicole ecologice ()

Sectiunea 1: Date Demografice

Aceasta sectiune colecteaza informatii demografice esentiale pentru a intelege
profilul respondentului. Intrebarile acopera genul, varsta, educatia, venitul
gospodariei, numarul de membri ai gospodariei si locatia. Aceste date sunt utile in
analiza segmentarii populatiei si in adaptarea politicilor sau strategiilor de piata.

Q1. Gen:
__ Masculin Feminin

Q2. Varsta:
<18 18-24  25-34  35-44  45-54  55-64  >65

Q3. Nivel de educatie:
~_ Gimnazial  Liceal  Postliceal  Universitar Postuniversitar

Q4. Venit lunar net (gospodarie):
<2000 lei  2000-4000 lei 4000-6000 lei  6000-8000 lei >8000 lei

Q5. Membri in gospodarie:
1 2 3 4 >4

Q6. Locatie:
~_Urban  Rural

Q7. Judet:




Chestionar privind profilul consumatorului de produse legumicole ecologice (ll)

Sectiunea 2: Comportamentul de
consum

Aceasta sectiune exploreaza comportamentul de consum al produselor legumicole
ecologice. Sunt analizate frecventa consumului si a achizitiei, proportia de legume
ecologice consumate, motivele pentru evitarea acestora, locurile preferate de
achizitie si tipurile de legume preferate. Aceste informatii sunt esentiale pentru a

intelege obiceiurile consumatorilor si pentru a adapta oferta de produse ecologice la
nevoile pietei.

Q8. Frecventa consumului de legume ecologice:
__ Zilnic __ Catevaori/sapt. O data/sapt. = Ocazional  Nu consum

Q9. Frecventa achizitiei:
__ Zilnic __ 2-3ori/sapt. O data/sapt.  Mairar

Q10. Proportia legumelor ecologice consumate:
_ <25%  25-50%  50-75%  >75%  Doar ecologice

Q11. Motivul principal pentru neconsum:
__ Pretridicat _ Lipsaincrederii _ Disponibilitate redusa
__ Fara diferente vizibile  Nu cunosc beneficiile  Alt motiv:

Q12. Surse de achizitie:
__ Supermarketuri __ Piete locale  Magazine eco
~ Online Direct de la producatori

Q13. Legume ecologice cumparate frecvent:
_ Rosii __ Castraveti _ Ardei _ Morcovi
__ Verdeturi __ Alte:



Chestionar privind profilul consumatorului de produse legumicole ecologice (lll)

Sectiunea 3: Perceptii si
preferinte

100%™ NATURAL

ORGANIC VEGGIES

#“ Q15. Criterii care influenteaza decizia de cumparare:

Aceasta sectiune analizeaza perceptiile si preferintele consumatorilor fatd de produsele
legumicole ecologice. Se investigheazad nivelul de fincredere, criterile de achizitie,
principalele motive de consum, perceptia asupra pretului si a certificarii, precum i
imbunétéatirile dorite. De asemenea, sunt explorate tendintele legate de promovarea
produselor ecologice la nivel european.

¥ Q14. Nivel de incredere in produsele ecologice: Achizitionate de la producatori/Certificate ecologic:
__ Mare __ Potrivita | Mica __ Deloc

__ Calitatea _ Originea locala _ Certificarea = Recomandari  Ambalaj eco
- Q16. Motivul principal pentru consum:
Sanatate  Gust Protectia mediului . Sustinerea producatorilor
A Q17. Dispus sa platiti i in plus:
0-5%  6-15%  16-30%  Peste 30%
.. Q18. Cine consuma in familie?
__ Totimembrii __ Copiii  Persoanelein varsta  Alta optiune:
‘ Q19. Cat de importanta este certificarea?
--: __ Foarteimportanta = Importanta  Putin importanta _ Deloc
Q20. Cum percepeti pretul comparativ cu produsele conventionale?
Mult mai mare  Putin mai mare  Aproximativ la fel  Mai mic
y Q21. Ati recomanda consumul de produse ecologice?
. Da  Nu  Nustiu
Q22. Ce ar trebui imbunatatit? (7 = Putin important, 5 = Foarte important)
__ Diversitatea produselor  Accesibilitatea  Pretul  Calitatea = Ambalajul
Q23. Stiati despre planurile UE pentru promovarea produselor ecologice?
Da ~ Nu __ Nu stiu sigur
f'*sa Q24 Alte sugestu/comentaru

.




Fundamentarea metodologiei pentru elaborarea tehnologiilor de cultura pentru culturi legumicole

cultivate Tn camp sistem ecologic — estimari 2025

Cheltuielile tehnologice pentru culturi legumicole ecologice cultivate in camp

: fotalicheltuiel Lucrari mecanizate Lucrari manuale Materii si materiale
Cultura Productie agrotehnice ’
(kg/ha)

lei/ha % lei/ha % lei/ha % lei/ha %
Vinete 25.000 130.348 100 8.735 7 27.235 21 94.378 72
Broccoli 10.000 95.374 100 8.512 9 28.100 29 58.762 62
Pepene verde 20.000 41.730 100 5.125 12 12.161 29 24.444 59
Ridichi de luna 7.000 31.441 100 5.447 17 8.913 28 17.081 55
Ceapa verde 10.000 39.695 100 4,948 12 6.745 17 28.002 71
Salata 10.000 65.552 100 6.263 10 42.205 64 17.084 26




Fundamentarea metodologiei pentru elaborarea bugetelor de venituri si cheltuieli pentru culturi

legumicole cultivate Tn camp sistem ecologic —estimari 2025

Bugetul de venituri si cheltuieli pentru culturi legumicole ecologice cultivate in camp

Pepene Ridichi de

Indicatori UM Vinete Broccoli o Ceapa verde Salata
verde luna

A. Valoarea productiei lei 178.608 129.362 51.268 38.917 49.866 78,474
B (+). Subventii lei 11.481 3.475 3.475 3.475 11.480 11,480
C (=) Produs brut lei 190.089 132.837 54.743 42.391 61.346 89,954
D (-) Cheltuieli totale lei 148.840 107.802 46.607 35.379 45.332 71,340
|. Cheltuieli variabile lei 114.536 74.732 32.294 24.828 36.405 26,276
Il. Cheltuieli fixe lei 34.304 33.069 14.313 10.551 8.928 45,064
E (=) Venit impozabil lei 29.768 21.560 4.661 3.538 4.533 7,134
F (=) Venit net + subventii lei 38.272 22.879 7.390 6.659 15.560 17,901
G. Rata venit impozabil % 20 20 10 10 10 10
H. Rata venit net + subventii % 26 21 16 19 34 25
Cost de productie lei /t 5.954 10.780 2.330 5.054

Pret piata interna previzibil lei /t 7.144 12.936 2.563 5.560
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Proiecte de cercetare

2023-2026

ADER 22.1.1 Proiectarea unor modele tehnico-economice de analiza capacitatii de rezilientd si sustenabilitate a
sectorului agricol i optimizarea proceselor de productie

ADER 22.1.2 Modele tehnico-economice de reducere a vulnerabilitatii veniturilor exploatatiilor zootehnice fata de
schimbdrile climatice

ADER 22.1.3 Eficienta economica in fermele mici i mijlocii a tehnologiilor de productie in sistem ecologic la principalele
culturi horticole legumicole din Romania in scopul diminuérii efectelor schimbrilor climatice

ADER 22.1.4 Cercetdri privind elaborarea de solutii tehnico-economice pentru crearea de lanturi valorice in sectorul
agroalimentar in vederea tranzitiei catre bioeconomia circulara

International Symposium Agriculture Economy and Rural
Development — Trends and Challenges "Agriculture and
rural economy between tradition, innovation and
sustainability”, 15"Edition, November 2024: Comparative
analysis of the economic efficiency of eggplant cultivation
in greenhouse: organic and conventional agriculture
system — forecasts 2024/2025.

International Symposium Agriculture Economy and Rural
Development — Trends and Challenges "Agriculture and
rural economy between tradition, innovation and
sustainability”, 15"Edition, November 2024: The impact of
climate changes on the vegetable sector

ICBE 2025 — 19th International Conference on Business
Excellence: “Particularities of the tomato market in
Romania in the period 2019-2023"

ICBE 2025 — 19th International Conference on Business
Excellence: The economic efficiency of tomato cultivation
and the impact of the "de minimis” scheme on the
profitability and competitiveness of Romanian farmers
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